








Aula Data Tema Leitura
1 12/08/2021 Introdução ao Marketing Global. 

2 19/08/2021 Globalização. Nova Ordem Mundial.
Palladino, C. F.; Lima Filho, N. G. Marketing internacional. São 
Paulo: Editora Sol, 2013. Capítulo 1 (p. 11-19)

3 26/08/2021
Economia e Geopolítica Globais. Sistemas 
Econômicos. Níveis de renda.

Palladino, C. F.; Lima Filho, N. G. Marketing internacional. São 
Paulo: Editora Sol, 2013. Itens 2.1 e 2.2 (p. 19-20)

4 02/09/2021
Ambiente econômico. Renda e Poder 
Aquisitivo. Risco econômico.

Palladino, C. F.; Lima Filho, N. G. Marketing internacional. São 
Paulo: Editora Sol, 2013. Itens 3.1 a 3.8 e 4.3 (p. 34-45; 68-74)

5 09/09/2021 Ambientes social e cultural
Palladino, C. F.; Lima Filho, N. G. Marketing internacional. São 
Paulo: Editora Sol, 2013. Item 4.1 (p. 53-62)

6 16/09/2021
Ambiente político e jurídico. Direito 
internacional. Sistemas jurídicos. Risco 
político.

1) Palladino, C. F.; Lima Filho, N. G. Marketing internacional. 
São Paulo: Editora Sol, 2013. Item 4.2 (p. 62-68).
2) Aquino, L. Direito Internacional. Conteúdo Jurídico, 2018. 
Disponível em 
https://conteudojuridico.com.br/coluna/426/fontes-do-direito-
internacional

7 23/09/2021 Intervenções governamentais

Cavusgil, S. et al. Negócios Internacionais: Estratégia, Gestão e 
Novas Realidades. São Paulo: E. Pearson, 2010. Capítulo 7, p. 
153-175. Acessar "Biblioteca virtual" na área do aluno. Após o 
login, acessar: 
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacao/1246/pd
f/

8 30/09/2021 Blocos Econômicos
Resumo - Blocos Econômicos. Disponível no Microsoft Teams , 
em Material de Aula > Leituras.

9 07/10/2021 Internacionalização de empresas
Nunes e Guimarães. Geomarketing. São Paulo: Ed. Sol, 2021, 
Capítulos 5 e 6 (pg. 52-71)

10 14/10/2021 Internacionalização de empresas
Nunes e Guimarães. Geomarketing. São Paulo: Ed. Sol, 2021, 
Capítulos 7 e 8 (pg. 72-84)

11 21/10/2021
Planejamento de marketing internacional. 
Seleção de mercado-alvo. Processo de 
exportação. Plano de marketing.

1) Palladino, C. F.; Lima Filho, N. G. Marketing internacional. 
São Paulo: Editora Sol, Itens 5.1 a 5.2 (p. 75-79), 6.1 a 6.4 (p. 90-
95) e 6.7 a 6.10 (p. 100-110).
2) Cateora, P. R. et al. Marketing Internacional. Grupo A, 2013, 
p. 339-344. Acessar "Minha biblioteca" na área do aluno. Após 
o login, acessar:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788
580551464/pageid/339
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12 28/10/2021
Segmentação de Mercado. Mix de 
marketing global: decisões de produto e 
preço. Estudo de caso.

1) Palladino, C. F.; Lima Filho, N. G. Marketing internacional. 
São Paulo: Editora Sol, 2013. Itens 3.8 (p. 44-46), 5. 3 (p. 79-
88), 7.1 e 7.2 (p. 111-120).
2) Lima, G. B. Marketing Internacional: Teoria e Casos 
Brasileiros. Itens 4.1 e 4.2 (p. 15-36). Acessar "Minha 
biblioteca" na área do aluno. Após o login, acessar:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788
522495290/pageid/27
3) Gratão, P. 5 franquias internacionais que deram errado no 
Brasil. Disponível no Microsoft Teams , em Material de Aula > 
Notícias.

13 04/11/2021

Mix de marketing global: decisões de 
distribuição e comunicação. Feiras 
internacionais, rodadas de negócio e 
missões comercais. Estudo de caso.

1) Palladino, C. F.; Lima Filho, N. G. Marketing internacional. 
São Paulo: Editora Sol, 2013. Item 7.3 e Capítulo 8 (p. 120-142)
2) Lima, G. B. Marketing Internacional: Teoria e Casos 
Brasileiros. Itens 4.3 e 4.4, Cap. 5 e 6 (p. 36-58). Acessar 
"Minha biblioteca" na área do aluno. Após o login, acessar:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788
522495290/pageid/48

14 11/11/2021
Estrutura administrativa e decisões de 
marketing global. Questionário de revisão.

1) Palladino, C. F.; Lima Filho, N. G. Marketing internacional. 
São Paulo: Editora Sol, 2013. Item 3.9 (p. 46-53).
2) Cateora, P. R. et al. Marketing Internacional. Grupo A, 2013, 
p. 354-357. Acessar "Minha biblioteca" na área do aluno. Após 
o login, acessar:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788
580551464/pageid/379

18/11/2021 Prova
25/11/2021 Prova Substitutiva
02/12/2021
09/12/2021
16/12/2021 Revisão de Notas e Faltas


